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Abstract - With its biodiversity and favorable agrological conditions, Peru has become an emerging producer of turmeric. However, Peru's 

agricultural industry faces difficulties in terms of the level of diversification of Peruvian turmeric, so an analysis is required to understand 

and evaluate its level of diversification. Having as objective to analyze the diversification of Peruvian turmeric exports in the period of years 

2014 - 2023, counting with a basic type methodology, with quantitative approach, descriptive scope, non-experimental design, cross-sectional 

type, documentary review technique and using as an instrument documentary review guide, obtained as a result that The export dynamics of 

turmeric in Peru presents a growing trend, showing an increase of export in FOB value going from 1. 3 million in 2014 to increase in 2023 to 

5.6 million US dollars, and in kilograms going from 600 thousand kilograms in 2014, increasing in 2023 with 3.2 million kilograms, this in 

turn is reflected in the price per kilogram which has decreased being in 2014 of 2.22 dollars, declining to 1.75 dollars in 2023. 
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Resumen- Con su biodiversidad y condiciones agrológicas 

favorables, Perú se ha convertido en un productor emergente de 

cúrcuma. No obstante, la industria agrícola del Perú enfrenta 

dificultades en cuanto al nivel de la diversificación de la cúrcuma 

peruana, por lo que se requiere un análisis para comprender y 

evaluar su nivel de diversificación. teniendo como objetivo el 

analizar la diversificación de las exportaciones de cúrcuma peruana 

en el periodo de años 2014 – 2023, contando con una metodología de 

tipo básica, con el enfoque cuantitativo, alcance descriptivo, diseño 

no experimental, tipo transversal, técnica de revisión documentaria 

y usando como instrumento guía de revisión documentaria, 

obteniendo como resultado de que La dinámica de exportación de 

cúrcuma en el Perú presenta una tendencia creciente, mostrado un 

incremento de exportación en valor FOB pasando de 1.3 millones en 

el 2014 a incrementar en el 2023 a 5.6 millones de dólares 

americanos, y en kilogramos pasando de 600 mil kilogramos en el 

2014, incrementando en el 2023 con 3.2 millones de kilogramos, esto 

a su vez se refleja en el precio por kilogramo el cual ha disminuido 

siendo en el 2014 de 2.22 dólares, decayendo a 1.75 dólares en el año 

2023.  

 

Palabras clave--cúrcuma, diversificación y exportación 

 

I. INTRODUCCIÓN 

La cúrcuma, es una planta o también conocida como raíz la 

cual es reconocida por sus propiedades antinflamatorias el caso 

de la medicina, además de ser utilizada para la elaboración de 

cosméticos e incluso para platos y degustaciones culinarias. En 

esto últimos años, la demanda a nivel internacional de la 

cúrcuma ha aumentado significativamente debido a las 

tendencias de uso de productos naturales y saludables de este 

tipo.  

Perú, país conocido por biodiversidad y condiciones 

agrologicas favorables, se ha posicionado con el tiempo como 

productor emergente de cúrcuma. Sin embargo, esta industria 

productora en Perú presenta desafíos en cuanto a la 

diversificación de sus mercados, por ello surge la necesidad de 

analizar esta problemática con la finalidad de comprender el 

dinamismo de las exportaciones y analizar el nivel de 

diversificación que presenta.  

En el Perú se presentan diversos factores socioeconómicos 

que afectan a los agricultores, ejemplo de ello es la poca 

accesibilidad crediticia y monetaria, lo que impediría una mejor 

gestión para la producción de cúrcuma.  

 

 

A nivel internacional se ha evidenciado que factores como 

el volumen de producción y subvenciones del estado influyen 

significativamente en la eficiencia productiva y la 

competitividad respectivamente, como lo señalan [1], [2]. 

Por ello diversos países como Etiopía han aplicado 

estrategias de productividad mediante prácticas de cultivo y 

manipulación, lo que ha mejorado la producción de especies 

como la cúrcuma para poder exportar a nuevos mercados, de 

esta manera volverse más competitivos en el ámbito 

internacional, esto además con la ayuda de los tratados de libre 

comercio (TLC), que reduce los aranceles y las barreras no 

arancelarias, facilitando así un mayor acceso al mercado, según 

las referencias [3],[4],[5]. 

Además, la integración de nuevas tecnologías de cultivo 

permitirá potenciar la producción, en diversas zonas 

geográficas, de manera que se pueda producir más para tener un 

precio más competitivo en el mercado y brindarle mayor 

calidad al producto para diferenciarlo de otros productores 

internacionales, como lo mencionan [6],[7],[8]. 

Un claro ejemplo de ello es la India, principal país 

exportador de especies destacando a la pimienta, cardamomo y 

cúrcuma. La India suministra a países como Estados Unidos, 

Vietnam y Reino Unido debido a su creciente demanda en 

especies, según la referencia [9]. 

Esto podría reflejar una dependencia en la cadena de 

suministro de cúrcuma a nivel internacional, debido a que el 

número de países productores poseen compradores más 

segmentados lo que genera una alta concentración de mercados 

y afecta al dinamismo de comercialización con otros países, por 

lo que se busca plantear estrategias que contrarresten estos 

aspectos que afecten a este sector productivo de cúrcuma, tal 

como lo mencionan [10], [11]. 

Por ello surge la problemática de conocer ¿Cuál es la 

diversificación de las exportaciones de cúrcuma peruana en el 

periodo del 2014-2023?  

Para un mejor entendimiento de esta problemática se 

planteó como objetivo general analizar la diversificación de las 

exportaciones de cúrcuma peruana en el periodo del 2014-2023, 

y de ello se desprenden los objetivos específicos, determinar la 

variación de los indicadores básicos de la exportación de 

cúrcuma peruana en el periodo del 2014 – 2023, determinar el 

nivel de IHH de los mercados de destino de la cúrcuma peruana 

en el periodo del 2014 – 2023 y determinar el nivel IHH de las 
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empresas exportadoras de cúrcuma peruana en el periodo del 

2014 – 2023. 

Asimismo, algunos indicadores que podrían impulsar las 

exportaciones de cúrcuma son la apertura comercial con otros 

países como Rusia, mercado consumidor de cúrcuma. Además, 

de programas de apoyo al sector agrícola, lo que generaría 

mayor oportunidad de exportación no solo a la cúrcuma sino a 

otras especias con potencial exportador, según la referencia 

[12], [13]. 

En los últimos años varios estudios han planteado diversos 

objetivos que permitan comprender esta problemática, como el 

analizar las exportaciones agrícolas de Ucrania, identificar las 

capacidades dinámicas de exportación durante la pandemia del 

COVID-19, factores determinantes en la cadena de suministro 

para la exportación y análisis de degradación ambiental, de 

acuerdo a las referencias  [14],[15],[16],[17]. 

Estos estudios presentaron varios tipos de metodologías 

planteadas por sus diversos autores, como el enfoque 

cuantitativo, en su mayoría, debido a la cantidad de datos 

numéricos analizados, algunos aplicaron herramientas y 

modelos como la ventaja comparativa revelada, modelo de 

gravedad y modelo de regresión, según las referencias 

[18],[19],[20]. 

Otros autores aplicaron análisis de datos, extraídos para su 

análisis histórico durante periodos de tiempo determinados. 

Algunos resultados relevantes de estas investigaciones fueron 

la relación entre la producción y las exportaciones, 

determinando un precio más competitivo en el mercado. 

Además de la formulación de medidas para impulsar la 

diversificación de las exportaciones en países como 

Uzbekistán, tal como lo mencionan [21], [22],[23]. 

Finalmente, la formulación de estrategias de ingreso a 

nuevos mercados es fundamental debido a los diversos usos de 

la cúrcuma en diferentes ámbitos de consumo como en la 

gastronomía, medicina, textilerías entre otros rubros, los cuales 

requieren un abastecimiento constante. Asimismo, se busca 

aumentar la participación en la exportación de diversos países 

consumidores teniendo una mejor presencia en el mercado de 

la cúrcuma, según las referencias [24],[25],[26],[27]. 

 

II. MARCO TEÓRICO  

La teoría de la diversificación se centra en la medición 

competitiva de la efectividad y el rendimiento de las actividades 

clave en el comercio internacional, esto con la ayuda del Índice 

de Herfindahl Hirschman (IHH). Esta perspectiva nos habilita 

para aplicar estrategias destinadas a la exploración de nuevos 

mercados, con el propósito de no depender exclusivamente de 

nuestros compradores habituales. Por otro lado, la 

diversificación de las exportaciones comprende indicadores 

positivos de productividad y crecimiento continuo en el ámbito 

comercial, esto se debe a que implica un mayor flujo de bienes 

en diversas ubicaciones geográficas, lo que fomenta la 

competitividad y facilita la inversión en la mejora de la calidad 

de los productos exportables, según la referencia [28],[29]. 

Adicionalmente, la diversificación genera un impacto 

positivo en los bienes y servicios comercializados a nivel 

internacional; no obstante, es esencial implementar estrategias 

para la selección de mercados potenciales con el fin de mitigar 

riesgos. Para identificar ello utilizaremos las mediciones 

determinadas por el Internacional Trade Center (ITC), los 

cuales se encuentran determinadas dentro del IHH 

considerando los parámetros menores a 0.1000 una 

concentración baja, entre 0.1000 y 0.1800 una concentración 

moderada, y los índices sobre 0.1800 indican una concentración 

alta, tal como lo refieren [30],[31]. 

Del mismo modo la diversificación de las principales 

economías del mundo, donde existe un mayor flujo de 

inversiones extranjeras, permite resultados beneficiosos para el 

desarrollo de diversos sectores productivos, brindándole mayor 

capacidad y calidad para cumplir con las exigencias del 

mercado, como lo menciona [32]. 

Por otra parte, la diversificación implica la exploración de 

oportunidades en nuevos mercados y la superación de los 

desafíos asociados con su ingreso. Este enfoque nos permite 

agregar más valor a nuestros productos y promover una 

variedad de formas de exportación, con el objetivo de satisfacer 

las demandas del mercado y mejorar nuestra capacidad de 

respuesta frente a su crecimiento, así lo refiere [33]. 

Asimismo, la diversificación está estrechamente vinculada 

al rendimiento empresarial y al respaldo gubernamental. Esto 

implica que las empresas exportadoras deben explorar nuevos 

mercados mediante el uso de herramientas de investigación de 

mercado e inteligencia comercial, y contar con el respaldo del 

Estado para llevar a cabo promociones en el extranjero, tales 

como ferias y misiones internacionales, según la referencia 

[34]. 

De modo que la diversificación conlleva a la consolidación 

de mercados tanto en aspectos económicos como tecnológicos. 

Esto genera una ventaja competitiva y fomenta la exploración 

de nuevos productos con potencial exportador a largo plazo, 

como lo menciona [35]. 

Por último, la diversificación representa una oportunidad 

para las empresas exportadoras frente a la competencia. Al 

explorar nuevos mercados a través de procesos rigurosos de 

investigación de mercado, las empresas pueden fortalecer su 

resiliencia empresarial e internacionalizar nuevos productos. 

De esta manera, además de buscar mejoras, también se previene 

la disrupción en los mercados debido a los constantes cambios 

en el comercio internacional, según la referencia [36]. 

En cuanto a las exportaciones se refieren al proceso de 

venta y envió de productos de un país a otro con el propósito de 

comercializar entre ellos, generando así competitividad y 

promoviendo la cooperación internacional. Este intercambio 

entre naciones puede estar influenciado por factores, tales como 

la ventaja comparativa, la intensidad del comercio, su estructura 

comercial y la complementariedad de productos, afirman los 

autores [37],[38]. 

Desde otra perspectiva de destacan la importancia de la 

resiliencia de las pequeñas empresas en el contexto de las 
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exportaciones, como un factor crucial que impulsa las 

exportaciones directas, evitando así depender de 

intermediarios; este enfoque directo no solo facilita la 

adaptación a los desafíos cambiantes del mercado internacional, 

sino que también promueve su supervivencia y competitividad 

en dicho entorno, como lo refiere [39]. 

Por otro lado, se examinan las posibles imperfecciones en 

la gobernanza de un país de origen que pueden surgir durante el 

proceso de exportación; estas dificultades pueden situar a las 

empresas exportadoras en una posición desfavorable frente al 

mercado internacional, lo que afectaría a su competitividad; es 

por ello que resulta importante que las instituciones cuenten con 

la capacidad de innovación, de esta manera pueden promover la 

expansión e impulsar la internacionalización de productos con 

potencial exportador, según la referencia [40]. 

Las exportaciones no solo son un factor fundamental para 

el desarrollo de la economía de una empresa, sino también para 

el de un país en general; no obstante, las pequeñas empresas 

pueden tener limitaciones significativas en su capacidad para 

exportar; esto se debe principalmente a su desempeño 

financiero y al riesgo latente de insolvencia o quedar en 

bancarrota. Estas circunstancias pueden tener un impacto 

negativo en la capacidad de la empresa para poder planificar y 

ejecutar estrategias de internacionalización; por ello es esencial 

comprender como estos factores pueden afectar el éxito de las 

pequeñas empresas, según la referencia [41],[42]. 

Por otro lado, las exportaciones desempeñan una función 

importante en la transferencia de tecnología al mercado 

nacional de un país, ya que, al generar estas exportaciones, se 

contribuirán significativamente a la mano de obra 

especializada, como lo menciona [43].  

 

III. METODOLOGÍA  

 Se aplicó una metodología de tipo básica, partiendo del 

objeto de investigación para la creación o generación de 

conocimiento nuevo. Asimismo, esta metodología tipo básica 

permitió evaluar la realidad de la producción de cúrcuma 

peruana, según la referencia [44]. 

El enfoque utilizado fue el cuantitativo con el objetivo de 

agrupar y describir los datos obtenidos para analizar la 

diversificación de las exportaciones, como lo mencionan 

[45],[46]. 

El alcance empleado fue el descriptivo debido, ya que 

nuestro análisis principal tuvo como enfoque la descripción de 

datos para llevar a cabo un estudio sobre la diversificación de 

las exportaciones de cúrcuma, tal como refieren [47],[48]. 

La investigación adoptó un diseño no experimental, debido 

a que no cambiaremos ni alteraremos la información recopilada, 

como lo menciona [49]. 

El diseño fue de tipo transversal de tal manera que los datos 

fueron recopilados, para pasar por un proceso de observación 

para su posterior análisis e interpretación de este, tal como lo 

refiere [50]. 

La técnica que se utilizó fue la revisión documentaria, por 

lo que se extrajeron datos confiables y fidedignos acerca de la 

diversificación de las exportaciones de cúrcuma peruana 

durante el periodo del 2014-2023, según la referencia [51]. 

El instrumento aplicado fue la guía de revisión 

documentaria, esto permitió garantizar una forma para 

organizar los datos extraídos. Asimismo, los datos obtenidos y 

extraídos de estas páginas fidedignas como SUNAT/AzaTrade, 

con la finalidad de analizar y realizar las interpretaciones 

pertinentes a nuestro tema y objetivos, posteriormente discutir 

y debatir con diversos autores, como lo menciona [52]. 

Para el presente estudio se utilizó el Índice Herfindahl-

Hirschman, la cual se representa de la siguiente forma:  

  

𝑰𝑯𝑯 = ∑ 𝒔𝒊
𝟐

𝒏

𝒊=𝟏

 

Dónde: 

𝑛 = 𝑛ú𝑚𝑒𝑟𝑜 𝑑𝑒 𝑚𝑒𝑟𝑐𝑎𝑑𝑜𝑠  
𝑠𝑖 = 𝑝𝑎𝑟𝑡𝑖𝑐𝑖𝑝𝑎𝑐𝑖ó𝑛 𝑑𝑒 𝑚𝑒𝑟𝑐𝑎𝑑𝑜𝑠  

 

Asimismo, los parámetros utilizados para medir esta fórmula se 

encuentran estipulados en los siguientes rangos dispuestos por 

el ITC son:  

𝐼𝐻𝐻 < 0.1000: 𝐶𝑜𝑛𝑐𝑒𝑛𝑡𝑟𝑎𝑐𝑖ó𝑛 𝐵𝑎𝑗𝑎 

0.1000 ≤ 𝐼𝐻𝐻 ≤ 0.1800: 𝐶𝑜𝑛𝑐𝑒𝑛𝑡𝑟𝑎𝑐𝑖ó𝑛 𝑀𝑜𝑑𝑒𝑟𝑎𝑑𝑎 

𝐼𝐻𝐻 > 0.1800: 𝐶𝑜𝑛𝑐𝑒𝑛𝑡𝑟𝑎𝑐𝑖ó𝑛 𝐴𝑙𝑡𝑎 

 

IV. RESULTADOS 

TABLA 1 

INDICADORES BÁSICOS DE LAS EXPORTACIONES DE CÚRCUMA PERUANA EN 

EL PERÚ 2014 - 2023 
  

Valor FOB  

(USD) 

Peso Neto  

(Kg) 

Precio FOB  

(USD x KG) 

2014 1,362,323 614,603 2.22 

2015 1,362,323 614,603 2.22 

2016 2,699,665 1,284,147 2.10 

2017 5,399,166 1,888,587 2.86 

2018 3,265,478 1,562,439 2.09 

2019 3,772,630 2,044,078 1.85 

2020 5,441,743 3,100,326 1.76 

2021 6,145,589 3,625,161 1.70 

2022 4,132,168 2,820,326 1.47 

2023 5,652,513 3,229,014 1.75 

 

 En la Tabla 1, se observa que las exportaciones de la 

cúrcuma peruana en relación con el valor FOB tienen un mayor 

incremento en los años 2016 y 2017 con un 93. % y 100% 

respectivamente, las exportaciones tuvieron una caída en los 

años 2018 y 2022 de -39.5% y 32.8% respectivamente. El 

promedio de crecimiento anual de la cúrcuma en los años de 

estudio fue 25.9% lo que significa que creció de una buena 

manera durante este periodo. 
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 También se puede observar que en cuanto a las 

exportaciones en kilogramos (KG) su mayor crecimiento se dio 

en los años 2016, 2017 y 2019 con un crecimiento de 121.3%, 

47.1% y 30.8% respectivamente; los años que tuvieron un 

crecimiento negativo fueron 2015, 2018 y 2022 con -5.6%, -

17.3% y 22.2% respectivamente. En promedio se tiene que las 

exportaciones de cúrcuma experimento un crecimiento 

promedio de 26.4%. 

 En relación con el valor unitario se puede observar que el 

mayor crecimiento se dio durante el año 2017 con un 36.2% 

respetivamente, el año más bajo fue 2022 con un -13.5% 

respetivamente, teniendo como crecimiento negativo de -1.0% 

en promedio anual. 
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Fig. 1 Estacionalidad de las exportaciones mensuales de cúrcuma 2014 – 2023 

(USD) 

 

Fig.1, se puede observar que existe al principio de año 

febrero a marzo una pequeña ventana comercial que en 

promedio 238 mil dólares americanos, además su 

estacionalidad remarcada para a partir del mes de junio con un 

promedio de 224 mil dólares, llegan a un al valor promedio más 

alto, en el mes de noviembre con un promedio de 511 mil 

dólares, posteriormente a eso termina la estacionalidad con 

enero con un promedio de 188 mil dólares, esta estacionalidad 

es debida a que la producción de cúrcuma es mayormente en los 

meses de otoño a primavera. 

 

 En la Tabla 2 se puede observar que el principal destino de 

la cúrcuma peruana es Países Bajos (Holanda) con promedio de 

exportación anual 46.7% seguido de Canadá con un promedio 

de exportación anual de 38.0% y seguido de España con un 

promedio de exportación anual de 27.4% respectivamente. 
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Fig.2 Países con mayor participación 

 

 Fig. 2, se refleja una alta tendencia de concentración hacia 

Países Bajos con un 24.43% en el año 2023, lo que significa que 

a pesar de que existan nuevos mercados de destino siempre se 

concentra en este, además, esto significa que existe una alta 

dependencia en relación con las exportaciones de cúrcuma 

peruana hacia los Países Bajos.  

 

 

 

 

 

TABLA 2 

NIVEL DE EXPORTACIONES DE CÚRCUMA A LOS PRINCIPALES MERCADOS DE 

DESTINO DEL 2014 - 2023 (USD) 

 

 

 

 

 

País 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 

Países 

Bajos 
409,409 378,080 1,450,030 2,376,340 1,406,799 1,842,702 3,449,834 3,705,346 1,954,606 2,789,940 

España 195,255 146,582 74,675 170,437 245,052 388,306 288,053 531,594 603,693 712,863 

Canadá 66,426 117,004 289,737 599,746 339,886 277,157 376,292 420,401 421,330 528,618 

México 39,190 123,811 47,202 29,393 12,475 90,008 67,391 233,300 177,244 367,503 

Argentina 252,393 161,523 168,935 207,362 116,805 214,077 200,936 159,225 220,268 317,961 

Chile 60,759 38,589 225,677 342,946 130,202 142,037 279,217 156,372 208,783 222,490 

República 

Dominicana 
36,328 107,452 108,167 97,688 47,252 96,966 144,575 215,840 162,195 179,001 

Colombia 73,013 73,520 70,167 38,448 37,035 29,950 38,351 44,090 34,813 129,649 

Gran 

Bretaña 
- - - 63 16,152 38,008 32,066 32,904 17,952 81,791 
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Otros 229,551 251,947 265,076 1,536,743 913,819 653,420 565,028 646,517 331,284 322,698 

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

H&H  (FOB) 15.99% 12.88% 31.69% 23.34% 22.06% 26.99% 41.70% 38.29% 26.55% 28.00%

H&H  (KG) 16.60% 11.73% 28.23% 22.03% 19.97% 29.28% 45.41% 44.84% 34.21% 30.30%
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Fig. 3 Exportación de la cúrcuma aplicando IHH con relación al valor FOB y 

Kg de los países de destino. 

 

 Fig. 3 en relación con el valor FOB, el IHH del año 2013 

fue de 19.74% considerándose un valor concentrado, 

posteriormente en los años 2014 y 2015 fueron los porcentajes 

más bajos en el periodo de estudio con un 15.99% y 12.88% 

respectivamente considerándose una concentración moderada, 

mientras que en el año 2020 con un 41.70% siendo el porcentaje 

más alto, considerándose como concentrado y por último el año 

2023 fue de 28.00% considerándose concentrado, además de 

tener una tendencia que esta aumentar la concentración.  

Mientras que, con relación a los kilogramos, en el 2013 se 

comercializo 866 mil Kg lo que representó un IHH de 22.73%, 

indicando un mercado concentrado, mientras que el 2015, se 

registró una disminución a 580 mil Kg, con un IHH de 11.73%, 

indicando un mercado moderadamente concentrado, mientras 

que en el año 2020 se reflejó un incremento a 3 millones de Kg, 

con IHH de 45.41%, indicando un mercado altamente 

concentrado y por último el año 2023 incremento a 3.2 millones 

de Kg, con un IHH de 30.30%, lo que indicaría una tendencia 

creciente a la concentración de mercado. 

 
TABLA 3 

PRINCIPALES EMPRESAS EXPORTADORAS DE CÚRCUMA 2014 - 2023 (USD) 

 

 En la tabla 3 se puede observar que, dentro de las 

principales empresas exportadoras de cúrcuma peruana, 

teniendo a la empresa Agronegocios La Grama como una de las 

exportadoras más frecuentes pasando de una exportación anual 

de 23.1% en el 2015 a un 88.6% en el 2023, llegando a crecer 

en promedio un 53.6%. Por otro lado, tenemos a la empresa 

Vancard Perú empresa nueva en el sector que en promedio 

anual en los últimos años ha crecido 53.6%. 

 

0
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0.02

0.03

0.04

0.05

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

VANCARD PERU AGRONEGOCIOS LA GRAMA

FRUITXCHANGE COOPERATIVA AGRARIA VANCARDBIO

HSM FOODS MONHA SERVICE

JCH AGROEXPORTACIONES ANAWI EXPORT

SOBIFRUITS
 

Fig4. Empresas con mayor participación 

 

 Fig. 4, se observaba que en el año 2014 existía una 

concentración de empresas con 24 de estas, siendo las más 

importantes presas como con Agronegocios la Grama, 

Sobifruits y Monha Service, para que luego en el 2023 existiera 

una diversificación de empresas llegando a 104 de estas, lo cual 

es muy importante y beneficioso ya que ayudara a 

competitividad entre ellas. 

 

 

 

Empresas 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 

Vancard Perú - - - - - - 132,519 191,645 326,842 475,515 

Agronegocios 

La Grama 
248,027 305,251 354,945 297,403 202,119 389,297 316,283 414,087 219,613 414,120 

Fruitxchange - - - - - - 191,273 106,443 131,234 416,709 

Cooperativa 

Agraria 

Vancardbio 

Pichanaqui 

- - - - - - - - - 411,764 

Hsm Foods - - - - - - - 12,600 261,448 260,171 

Monha Service 149,556 74,357 - - 35,000 39,620 58,324 137,508 121,919 159,196 

JCH 

Export 
- - 17,231 19,826 47,356 182,002 304,066 - - 165,712 

Anawi Export - - - 8,965 41,474 58,904 153,726 115,093 121,864 151,979 

Sobifruits - - 9,140 128,194 47,152 39,388 309,145 397,343 236,288 120,406 

Otros 964,740 1,018,899 2,318,350 4,944,778 2,892,377 3,063,420 3,976,406 4,770,869 2,712,960 3,076,940 
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2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

H&H  (FOB) 11.33% 9.83% 8.25% 10.16% 5.53% 5.56% 4.50% 4.69% 4.05% 3.85%

H&H  (KG) 11.68% 7.15% 7.51% 5.08% 5.15% 5.07% 4.39% 4.72% 4.65% 3.71%
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Fig. 5 Exportación de la cúrcuma aplicando IHH con relación al valor FOB y 

Kg de las empresas exportadoras. 

 

 Fig. 5 con relación con el valor FOB con respecto a las 

empresas que exportadoras, el IHH del año 2013 fue de 15.09% 

considerándose un valor moderadamente concentrado a su vez 

siendo el valor más alto en todo el periodo de estudio, por otro 

lado, en el año 2017 fue de 10.16% un valor muy inusual ya que 

los años posteriores a este el índice estaba en descenso y por 

último en año 2023 fue de 3.85% siendo el valor más bajo en el 

periodo de estudio, además de considerarse como un valor 

diversificado.  

 Mientras que, con relación a los kilogramos, en el año 2014 

se comercializo 615 mil Kg lo que represento un IHH de 

17.63%, indicando una moderada concentración y en el año 

2023 incremento a 3.2 millones de Kg, con un IHH de 3.71%, 

lo que indica una baja concentración, indicando que existe una 

tendencia a diversificarse. 

DISCUSIÓN 

 En cuanto al planteamiento general podemos observar que 

las exportaciones de cúrcuma peruana en cuanto al valor FOB 

y kilogramos presenta una tendencia de crecimiento a lo largo 

del periodo del 2014 al 2023, el cual presento en su último año 

5.6 millones de dólares y un peso de 3.2 millones de kilogramos 

exportados. Asimismo, se halló que a mayor cantidad exportada 

el precio por kilogramo disminuye.   Similar a lo que sucede en 

la India que es el principal exportador de cúrcuma a nivel 

mundial, asimismo señala que en promedio sus exportaciones 

anuales en promedio son de 8 millones de dólares y su precio 

por kilogramo ha disminuido gracias al desgravación 

arancelaria lo que ha permitido que aumente las exportaciones 

a países como Estados Unidos, China, Blangadesh, Tailandia y 

Reino Unido durante el periodo del 2000 al 2019, como lo 

señala [10]. 

 En cuanto a su estacionalidad podemos observar que la 

cúrcuma posee 2 campañas la primera va desde el mes de enero 

hasta junio a la cual denominamos campaña pequeña que en 

promedio es de 212 mil dólares y del mes de julio a diciembre 

a la cual denominamos campaña grande que en promedio es de 

441 mil dólares. Algo similar ocurre en Etiopia, en su estudio 

indica que es un  país altamente productor de cúrcuma, 

presentando una campaña pequeña entre los meses de abril a 

noviembre y una campaña grande de diciembre a marzo, sin 

embargo, a pesar de poseer una estacionalidad muy similar a la 

de Perú, la mayoría de la producción de cúrcuma es consumido 

a nivel local, dejando un margen mínimo de exportación del 

11,47%, parte de este porcentaje es exportado a China, Europa, 

Marruecos, Arabia Saudita Tanzania y Estados Unidos.  señala 

que este margen de exportación ha ido en aumento desde el año 

2019, por lo que cada vez más se incrementa el porcentaje 

suministrado a estos países importadores, según la referencia 

[5], [25]. 

 Su principal mercado de destino es Países Bajo (Holanda) 

país que importa en promedio 1.8 millones de dólares, a 

diferencia a otros países como España con 315 mil y Canadá 

con 313 dólares, lo que representa una gran diferencia con 

respecto a su principal comprador, arrogando así un índice IHH 

del 24.43% para el año 2023, demostrando una alta 

concentración hacia Países Bajos, lo que significa una 

dependencia de exportación durante el periodo de estudio, así 

también una de las empresas que se mantuvo exportando 

cúrcuma peruana a lo largo del periodo estudiado es 

agronegocios.  

 La Grama, empresa que ha logrado triplicar sus 

exportaciones durante todo el periodo de estudio. En contraste 

con ello [26], nos indica que la alta concentración de mercados 

genera una dependencia de mercado alta, lo que podría afectar 

significativamente si en un periodo determinado este mercado 

deje de cómpranos, del mismo modo con las empresas que 

producen este tipo de productos agrícolas, puedan buscar 

nuevos mercados con potencial consumo y a su vez mas 

empresas en el mercado nacional que tengan la capacidad de 

producir cúrcuma puedan animarse a exportar en diversos 

mercados. Cabe resaltar que uno de los objetivos del plan 

estratégico nacional exportador 2025 (PENX) tiene como 

objetivo diversificar mercados, buscando generar una mayor 

competitividad y aumentar la oferta exportable del Perú a nivel 

mundial, como lo menciona [27]. 

CONCLUSIÓN 

La exportación de cúrcuma en el Perú presenta una 

tendencia creciente, mostrado un incremento de exportación en 

valor FOB pasando de 1.3 millones en el 2014 a incrementar en 

el 2023 a 5.6 millones de dólares americanos, y en kilogramos 

pasando de 600 mil kilogramos en el 2014, incrementando en 

el 2023 con 3.2 millones de kilogramos, esto a su vez se refleja 

en el precio por kilogramo el cual ha disminuido siendo en el 

2014 de 2.22 dólares, decayendo a 1.75 dólares en el año 2023.  

Asimismo, Perú ha presentado una ventana comercial en la 

exportación de cúrcuma, lo que ha permitido presentar 2 

campañas la primera de enero a junio y la segunda de julio a 

diciembre, una más grande que la otra, a comparación de otros 

países como Etiopía que posee una ventana similar sin embargo 

los meses distantes cambian la trayectoria de exportación 

haciendo que ambos países puedan aprovechar su 

estacionalidad.  

La diversificación de mercados el principal mercado de 

destino que ha tenido la exportación de cúrcuma ha sido Países 
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Bajos, con un índice de concentración IHH del 24.43% creando 

una dependencia de exportación altamente concentrado, a pesar 

de exportar a otros países, la diferencia en cuanto al valor FOB 

y kilogramos es muy amplia a comparación de otros mercados 

de destino. 

Por último, una de las empresas que ha logrado mantenerse 

en el tiempo es La Grama, quien ha mantenido una constancia 

de exportación, sin embargo, muchas empresas han dejado de 

exportar, otras prefiriendo producir otro producto y otras han 

ingresado al mercado de la cúrcuma por lo que existe una 

volatibilidad y cambio constante en la comercialización de este 

producto.  

RECOMENDACIONES 

Al Instituto Nacional de Innovación Agraria (INIA), 

intensifique sus esfuerzos para implementar tecnologías de 

producción sostenible, políticas de gestión e innovación a los 

productores, para darle mayor valor a la cúrcuma peruana en el 

comercio global. 

Dirigido a Agro Rural, implementar programas de gestión 

productiva para los productores de cúrcuma bajo el enfoque 

competitivo, esto para incrementar el volumen de producción, 

abarcando más hectáreas de cultivo, generando mayor oferta 

para mercados altamente demandados o poco explorados 

Dirigido al Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego 

(MIDAGRI), se insta implementar con mayor frecuencia los 

estudios e investigaciones de mercado para diversificar la 

entrada de la cúrcuma a nuevos mercados, utilizando diversos 

enfoques y estrategias que permitan mejorar su nivel de 

competitividad frente a otros países exportadores. 

Dirigido a Promperú, promover a las empresas productoras 

y exportadoras de cúrcuma, a participar en ferias 

internacionales para dar a conocer la calidad de la cúrcuma 

peruana y generar oportunidades de exportación, asimismo 

tener un seguimiento de las tendencias de consumo de cúrcuma 

en otros mercados, para determinar una oferta exportable 

atractiva respecto a sus diversas campañas y estacionalidades. 
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